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뉴 투어리즘
(New tourism)이란
도시브랜드,
익명성 추구,
1인 관광객 증가 
경향을 띈 새로운
여행 트렌드를 말한다.
- 리서치 팀 에어-
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    국립강릉원주대학교 도시계획부동산학과
        리서치팀 에어(AIR)Another vIew point of urban Research
        Gangneung-Wonju National University Urban Planning and Real Estate

AIR Trends In Perspective

2019년 6월 4일(제13호) 

뉴 투어리즘
#익명성 추구 #1인 관광객 #도시브랜드

대학생의 아이디어가 실현되다! 피미족을 위한 새로운 관광 상품 ‘피미굿즈’

■ 리서치 팀 에어는 2019년 3월 피미 여행이라는 새로운 관광 형태에 맞춰 강
릉의 독자적인 관광 상품으로서 ‘피미굿즈(Goods)’ 개념 제시

■ 강릉의 청정 이미지와 관광 인프라를 바탕으로 피미여행의 메카라는 도시브랜
드를 선점하기 위한 목적으로 ‘피미굿즈(Goods)’나눔 프로젝트 기획

■ 2019년 5월 18일 ․ 6월 1일 강릉역에서 관광객 및 강릉 거주민을 대상으로 
150개의 ‘피미굿즈(Goods)’ 나눔 프로젝트 진행

■ ‘피미굿즈(Goods)’라는 대학생의 젊은 아이디어를 기반으로 강릉 기업 협찬
에 힘입어 바람직한 지역 사회 성장 및 사회적 가치 창출이라는 의의

강릉은 피미여행지로 적합하고 관광객들을 대상으로 피미여행을 이해하는
데 피미굿즈가 효과적이므로 이를 적극 활용할 수 있는 방안 마련 필요

■ 피미굿즈 행사 설문조사 결과 관광객들이 실제로 미세먼지를 피해 강릉으
로 ‘피미여행’을 온다는 것을 충분히 유추 가능 

■ 설문조사 결과로 보아 강릉은 맑은 공기와 바다 등 다양한 장점을 토대로 
하여 피미 여행지의 선두주자가 될 수 있는 충분한 잠재력을 지니고 있음

■ 강릉 여행과 피미굿즈 나눔 프로젝트를 통하여 ‘피미여행’의 개념을 알게 
되었다는 관광객들의 응답은 66%로 ‘피미굿즈’가 피미여행을 이해하는 것
에 효과가 있음

■ ‘피미굿즈’와 같은 ‘피미여행’을 상징할 수 있는 강릉만의 굿즈(Goods)를 
통하여 피미여행지의 선두주자로 강릉이 자리 잡을 가능성 존재

대학생들의 피미굿즈 행사를 통해 얻은 ‘익명성 추구, 1인 관광객 증
가, 도시 브랜드’ 세 가지 트렌드를 고려한 강릉시의 발전방향 필요

■ SNS를 이용하는 관광객들은 개인 SNS 계정에 ‘피미굿즈’ 관련 해시태그가 
달린 게시물 공유에 사영역 침범 및 오픈되는 개인 정보에 부담감을 느낌

■ 정보화 시대인 현대사회에서는 사생활 침해와 개인 정보 유출 문제가 대두
되어 개인적인 공간과 정보가 보장되는 익명성을 추구하는 추세

■ ‘내일로’는 혼자 여행하는 관광객들이 주로 이용하는 여행 상품이며 강릉은 이
들에게 인기 있는 관광지로 ‘내일로’와 연계 시 1인 관광객 맞춤형 행사에 적합

■ 고양시의 마스코트는 ‘고양고양이’로 20대들도 좋아하는 고양이를 상징화하
여 고양시의 소식지, 홍보 광고물 등 다방면에서 활용도를 높인 좋은 사례

■ 강릉시는 최근 커피도시로 인정을 받고 있고 마블 테마파크 추진 사업 등 기존에 
없던 이슈들이 생겨나고 있으므로 참신한 도시브랜드의 정립 대책 마련 시급
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[위 내용은 리서치팀 에어 주관으로 2019년 6월 1일 강릉 방문 관광객 150명을 대상으로 조사

(현장 설문조사, 신뢰도 95% 오차범위 ±3%)한 결과를 바탕으로 제작함]강릉시민 Q&

     

 

피미여행이란 
미세먼지를 피해 

청정지역으로 여행하는 
것을 의미

피미굿즈 실제 모습

[앞면]         [뒷면]

  

Perspective

대학생의 아이디어가 실현되다! 피미족을 위한 새로운 관광 상품 ‘피미굿즈’

 ■ 새로운 여행 트렌드에 맞춘 ‘피미굿즈(Goods)’의 등장과 지역 대학 ․ 기업 ․ 
소상공인의 협력을 통한 개념 실현화 

- 리서치 팀 에어(AIR)는 2019년 3월 피미여행이라는 새로운 관광 형태에 맞춰 

강릉시의 독자적인 관광 상품으로써 ‘피미굿즈(Goods)’ 개념 제시

- 기존 강릉시의 청정 이미지와 관광 인프라를 바탕으로 피미 여행의 메카라는 

도시브랜드를 선점하기 위한 목적으로 ‘피미굿즈(Goods)’ 제작 실현

- 2019년 5월 18일 ․ 6월 1일 강릉역에서 관광객 및 강릉 거주민을 대상으로 

150개의 ‘피미굿즈(Goods)’ 나눔 프로젝트 진행

- ‘피미굿즈(Goods)’라는 대학생의 젊은 아이디어를 기반으로 강릉 기업 협찬에 

힘입어 바람직한 지역 사회 성장 및 사회적 가치 창출이라는 프로젝트로서의 의의

강릉은 피미여행지로 적합하고 관광객들을 대상으로 피미여행을 이해하는데 피
미굿즈가 효과적이므로 이를 적극 활용할 수 있는 방안 마련 필요

 ■ 피미굿즈 행사 설문조사 결과 관광객들이 실제로 미세먼지를 피해 강릉으로 

‘피미여행’을 온다는 것을 충분히 유추 가능 

- 관광객들이 여행지로 강릉을 선택하게 된 이유는 맑은 공기와 바다가 63%로 가장 

높은 비율을 차지

- 설문조사 결과로 보아 강릉은 맑은 공기와 바다 등과 같은 다양한 장점을 토대로 

하여 피미 여행지의 선두주자가 될 수 있는 충분한 잠재력을 지니고 있음

- 피미굿즈 나눔 프로젝트를 통하여 ‘피미여행’의 개념을 알게 되었다는 관광객들의 

응답은 66%로 ‘피미굿즈’가 피미여행을 이해하는 것에 효과가 있음

- ‘피미굿즈’와 같은 ‘피미여행’을 상징할 수 있는 강릉만의 굿즈(Goods)를 

제작⦁활용한다면 피미여행지의 선두주자로 강릉이 자리 잡을 가능성 존재

       이번 여행지로 강릉을 선택한 이유               ‘피미 여행’ 의미 이해 여부
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대학생들의 피미굿즈 행사를 통해 얻은 ‘익명성 추구, 1인 관광객 증가, 
도시 브랜드’ 세 가지 트렌드를 고려한 강릉시의 발전방향 필요

 ■ 첫 번째 트렌드, 익명성 추구        

- 마케팅 효과와 대중 전파력으로 피미굿즈 홍보를 위해 선택한 SNS 해시태그 기능은 

테스트 행사를 시행 한 바 참여율 저조, 게시물 삭제 등 실질적 효과를 얻지 못함  

- SNS를 이용하는 관광객들은 개인 SNS 계정에 ‘피미굿즈’ 관련 해시태그가 달린 

게시물 공유에 사생활 침범 및 오픈되는 개인 정보에 부담감을 느낌

- 정보화 시대인 현대사회에서는 사생활 침해와 개인 정보 유출 문제가 대두되어 

개인적인 공간과 정보가 보장되는 익명성을 추구하는 추세

- SNS 해시태그를 익명성이 보장되는 설문 조사 및 인터뷰로 대체한다면 참여율을 

높임과 동시에 구체적인 문항과 질문을 통한 1차 자료 데이터 구축 가능

- 기존에 있던 사생활 침해와 개인적인 공간 침범적인 요소를 제거하여 부담감을 

줄이고 익명 보장으로 자유로운 행사 참여와 적극성 유도하는 것이 핵심

 ■ 두 번째 트렌드, 1인 관광객 증가

- KTX를 통해 강릉을 오는 여행객들은 대부분 단체 관광객(2인 이상)이 차지하나 

못지않게 혼자 여행을 목적으로 오는 1인 관광객이 늘어나는 추세

- 상대적으로 1인 관광객이 단체 관광객에 비해 행사 참여에 소극적이며 주변을 살펴볼 

여유가 없는 특성을 가지고 있으므로 행사에 대한 관심을 높이기 위한 방안 필요 

- ‘내일로’는 혼자 여행하는 관광객들이 주로 이용하는 상품이며 강릉은 이들에게 인기 

있는 관광지로 ‘내일로’와 연계 시 1인 관광객 맞춤형 행사에 적합할 것으로 예상

- 1인 관광객들의 적극적이고 자연스러운 행사 참여를 유도하기 위해 ‘내일로’를 

적극 활용한다면 장소, 분위기 등을 고려한 맞춤형 행사 구성 및 홍보 효과 가능

- 나 홀로 관광객들에게 ‘피미굿즈’ 등 물품이나 서비스를 제공한다면 강릉시가 

혜택이 가장 좋다는 이미지와 즐거운 여행지로써의 추억을 확보할 수 있을 것

<1인 여행객 증가 추세>

출처 : 산업연구원

‘내일로’란 
만 27세 이하 청년들이 
패스 한 장으로 
일정 기간 동안 해당 
열차를 무제한 
이용하며 여행할 수 
있는 상품을 말한다.
-레츠코레일-
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피미굿즈 나눔 행사

▲ 2019년 6월 1일 강릉역에서 관광객 및 강릉 거주민을 대상으로 피미굿즈 나눔 프로젝트 진행

피미굿즈 나눔 행사에 참여한 사람들을 대상으로 피미여행을 알리고 

강릉 관광객 유형 파악을 위해 스티커 설문조사를 실시하여 1차 자료로써 활용

 ■ 세 번째 트렌드, 도시브랜드

- ‘피미굿즈’는 강릉을 기반으로 만든 상품임에도 불구하고 강릉만의 상징적인 

브랜드가 없어 이용객들이 강릉의 굿즈임을 알지 못하는 문제점 발생

- 기존 강릉시의 도시브랜드 ‘솔향강릉’은 정적인 소나무의 이미지를 내포하고 

있어서 홍보를 위한 플랫폼을 구성하는 데에 있어 한계가 있음

- 고양시의 마스코트는 ‘고양고양이’로 20대들도 좋아하는 고양이를 상징화하여 

고양시의 소식지, 홍보 광고물 등 다방면에서 활용도를 높인 좋은 사례

- 강릉시는 최근 커피도시로 인정을 받고 있고 마블 테마파크 추진 사업 등 기존에 

없던 이슈들이 생겨나고 있으므로 참신한 도시브랜드의 정립 대책 마련 시급

 


